
Design als Mittel der Differenzierung,
als Teil der Kommunikation,

als Erfolgsfaktor für Unternehmen.
Nutzenaspekte und Sy nergieeffe kte von Designprozessen…

… im
Kont ex t v o n U nt e r n e h m e n s - Ker nb e rei che n

die Ausgewogenheit rationaler
und emotionaler Aspekte…

…optimiert den
Wertschöpfungsprozess
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